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2024~2025년 웹디자인 트렌드는 불필요한 요소를 제거한 미니멀리즘과 여백 활용, 세련된 분위기를 강조하는 다크 모드 및 뉴트럴 컬러 사용, 
직관적인 사용자 경험을 위한 마이크로 인터랙션과 부드러운 애니메이션, 개인화된 경험을 제공하는 AI 기반 맞춤 UX, 그리고 브랜드 정체성을 강조하는 풀스크린 비주얼과 

감성적인 타이포그래피가 주를 이루며, 이를 통해 고급스러움과 현대적인 감각을 극대화하는 방향으로 발전하고 있다.

디자인 트렌드 리뉴얼 브랜드 분석 경쟁사 분석

Minimalism
& Simple
미니멀리즘 & 여백 활용

Micro
interaction

마이크로 인터랙션

Neutral 
Color
뉴트럴 컬러

Full Screen
Visual

풀스크린 비주얼 & 타이포그래픽
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Minimalism
& Simple
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미니멀리즘 웹디자인은 불필요한 요소를 제거하고 
핵심 콘텐츠에 집중하여 사용자 경험을 향상시키는 접근 	
방식입니다. 이를 통해 웹사이트는 더욱 직관적이고 세련된 	
느낌을 주며, 로딩 속도와 접근성 면에서도 장점을 가집니다.

불필요한 요소를 제거하고 
핵심 콘텐츠에 집중
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Neutral 
Color

2024~2025년 디자인 트렌드에서는 과한 컬러보다 차분하
고 정제된 색상 조합을 활용해 고급스러운 분위기를 연출하는 
경향이 두드러지고 있다. 뉴트럴 컬러는 가독성을 높이고 시
각적 피로를 줄이며, 다른 강렬한 색상과도 조화롭게 어울려 
디자인의 유연성을 극대화한다. 특히, 고급 브랜드와 미니멀
한 웹사이트에서 시간이 지나도 변하지 않는 세련된 느낌을 유
지하기 위해 뉴트럴 컬러를 적극적으로 활용한다

시간이 지나도 변하지 않는
세련된 느낌의 균형과 조화

디자인 트렌드
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Micro
interaction

마이크로 인터랙션은 사용자의 행동에 반응하는 작은 애니메
이션 효과를 뜻하며, 웹디자인에서 직관적인 사용자 경험을 
제공하는 핵심 요소로 자리 잡고 있다. 마이크로 인터랙션을 
활용하면 사용자의 몰입도를 높이고, 웹사이트가 더욱 세련되
고 감각적인 느낌을 주도록 설계할 수 있다. 2024~2025년
에는 이러한 인터랙션이 더욱 정교해지며, AI 및 맞춤형 UI와 
결합된 스마트 인터랙션이 강조될 전망이다.

사용자의 행동을 가이드하고, 
웹사이트의 반응성을 향상

디자인 트렌드
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Full Screen
Visual

풀스크린 비주얼은 웹사이트의 메인 화면을 강렬한 이미지, 
동영상, 혹은 그래픽으로 가득 채워 브랜드 메시지를 효과적
으로 전달하는 디자인 기법이다. 이러한 기법은 방문자의 	
몰입감을 극대화하며, 감각적인 첫인상을 남기는 데 중요한 
역할을 한다. 특히, 고해상도 사진과 영상이 강조되면서 제품
이나 서비스의 디테일을 직접적으로 전달할 수 있어 브랜드 	
아이덴티티를 강화하는 효과가 있다. 단순한 텍스트가 아닌 
디자인 요소로서의 타이포그래피가 강조되면서 감성적이고 
직관적인 메시지 전달이 가능해지고 있다.

브랜드 메세지를 
감성적이고 직관적으로 전달

디자인 트렌드
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리뉴얼 브랜드 분석
브랜드  소개

 주 사용자층  분석

브랜드 웹사이트 분석

Renewal Brand Analysis



브랜드 소개 주 사용자층 분석 브랜드 웹사이트 분석

1단계: Selecting (선택)
최고 품질의 원료와 정교한 제조 공정을 통해 누구나 		
쉽게 프리미엄 초콜릿의 깊은 맛을 경험할 수 있습니다.

Easy 
& Elegant

2단계 : Uniqueness (특별함)
일본 홋카이도의 자연이 선사하는 최적의 환경에서 		
만들어진 부드럽고 진한 풍미로 차별화됩니다.

Rich 
& Refined

3단계 : Discovering (발견)
단순한 초콜릿이 아닌, 한 입 한 입에서 느껴지는 정교함과 
감각적인 경험을 제공합니다.

Luxury in 
Every Bite

4단계 : Services Slogan (서비스 목표)
초콜릿을 통해 작은 행복을 발견하고, 미식의 즐거움을 
경험할 수 있습니다.

 Indulge in 
Perfection

BRAND
브랜드 명칭

BIG IDEA
브랜드 목적 및 의도

최고 품질의 재료와 정밀한 기술로 완벽한 초콜릿을 만든다.

누구나 쉽게 
즐길 수 있는 
고급 초콜릿

초콜릿이 주는 
감각적인 경험

완벽한 조화를 
이루는 맛과 품질

미니멀하고 
세련된 디자인

	 프리미엄 초콜릿의 기준을 세우고, 초콜릿을 예술로 승화시키다.VISION
브랜드 가치관

VALUE
브랜드 가치

PERSONALITY
브랜드 성격

세련되고 
고급스러운

감각적인 경험을 
선사하는

 정교함이 
느껴지는

프리미엄 
라이프스타일을 

위한

02리뉴얼 브랜드 분석
Renewal Brand Analysis



리뉴얼 브랜드 분석
Renewal Brand Analysis02

30대 여성
품질과 가치 중심

20대 
트렌드와 감성 중심

40대 
품격과 신뢰 중심

프리미엄 간식과 소확행 소비를 즐기며,
SNS 공유 가치와 독창적인 맛 조합을 선호함.

기념일이나 선물용으로 많이 구매하며,
패키지 디자인과 브랜드 감성을 중시함.

브랜드 신뢰도와 품질을 우선시하며,
너무 달지 않고 부드러운 고급 초콜릿을 선호함.

홋카이도의 신선한 원료와 정교한 제조 과정을 중요하게 여김.

고급 디저트를 즐기며, 보상 소비 개념으로 소비함.
와인 페어링 등 라이프스타일 요소로 활용하며,

비즈니스나 중요한 자리에서 세련된 선물로 선택함.

브랜드 소개 주 사용자층 분석 브랜드 웹사이트 분석



브랜드 소개 주 사용자층 분석 브랜드 웹사이트 분석

로이스 초콜릿은 최고급 재료와 정교한 제조공정을 바탕으로 프리미엄 초콜릿 시장에서 확고한 입지를 구축한 브랜드 입니다. 
하지만 현제 웹사이트는 브랜드의 고급스러운 감성과 미니멀한 디자인 트렌드를 충분히 반영하지 못하고 있으며 

특히, 경쟁브랜드와 비교했을 때 웹사이트 차별화 요소가 부족하고, 소비자와의 감각적인 소통이 미흡합니다. 

이번 리뉴얼 프로젝트를 통해 로이스 초콜릿의 브랜드 가치와 철학을 더욱 효과적으로 전달하며, 
소비자에게 최상의 프리미엄 경험을 제공하는 웹사이트를 구축하고자 합니다

리뉴얼 브랜드 분석
Renewal Brand Analysis02



현재 웹사이트의 강점 디자인 및 UX의 한계점 개선 방향 및 보완 전략

로고 컬러 활용 및 
브랜드 일관성 유지

장점 01

로고 컬러(네이비 & 화이트)를 사이트 전반에 적용하여 	
브랜드 아이덴티티를 강화하고, 세련된 분위기를 연출함.

고품질의 
감각적인 이미지

장점 02

세련된 연출과 감각적인 스타일링을 활용한 이미지 배치로 브랜드의 
프리미엄 감성을 효과적으로 전달함.

미니멀한 배치
장점 03

불필요한 요소를 배제한 심플한 레이아웃으로 제품을 
돋보이게 하며, 직관적인 사용자 경험을 제공함.

리뉴얼 브랜드 분석
Renewal Brand Analysis02



현재 웹사이트의 강점 디자인 및 UX의 한계점 개선 방향 및 보완 전략

브랜드 아이덴티티에 
맞지 않는 메인 배너 이미지

단점 01

메인 배너에 사용된 풍경과 하트 모양 그래픽이 브랜드의 
고급스러운 아이덴티티와 어울리지 않아 통일성이 부족함.

상품 설명 부족으로 인한 
정보 전달력 저하

단점 03

제품에 대한 설명이 충분하지 않아 소비자가 상품 정보를 
한눈에 파악하기 어려우며 구매 결정에 필요한 정보가 부족함.

브랜드 이미지와 
어울리지 않는 폰트 사용

단점 02

미니멀한 느낌의 얇은 폰트가 로이스 초콜릿의 
고급스럽고 신뢰감 있는 브랜드 이미지와 조화를 이루지 못하며, 
가벼운 인상을 줌.

리뉴얼 브랜드 분석
Renewal Brand Analysis02



현재 웹사이트의 강점 디자인 및 UX의 한계점 개선 방향 및 보완 전략

부족한 카테고리 구분
단점 04

페이지 내 제목이나 소제목이 명확하지 않아 제품이 
어떤 카테고리에 속하는지 직관적으로 파악하기 어려움.

배치 의도가 불분명한 
영상 콘텐츠

단점 05

메인 페이지 중간에 설명 없이 배치된 영상이 있어, 
사용자가 해당 영상의 목적이나 관련성을 이해하기 어려움.

중복된 콘텐츠로 인한 혼란
단점 06

메인 배너, 추천 컬렉션, 하단 콘텐츠 등에서 동일한 제품
(나마 초콜릿)에 대한 내용이 반복적으로 등장하여
페이지 흐름이 단조로워지고, 불필요한 중복으로 인해 
소비자가 혼란을 느낄 가능성이 있음.

리뉴얼 브랜드 분석
Renewal Brand Analysis02



현재 웹사이트의 강점 디자인 및 UX의 한계점 개선 방향 및 보완 전략

고급스러운 브랜드 이미지를 반영한 메인 배너 디자인과 
신뢰감을 주는 폰트로 변경하여 일관성 강화브랜드 아이덴티티와 일관성 부족

상품 설명을 보강하여 소비자가 직관적으로 이해할 수 있도록 개선하고, 
제품 카테고리를 명확히 구분하여 탐색 편의성 향상정보 전달력 저하

배치 의도가 불분명한 영상에는 설명을 추가하고, 
중복된 콘텐츠를 정리하여 정보 전달력을 높이며 페이지 흐름을 개선

기존 아이덴티티를 반영한 일관된 레이아웃으로 
직관적인 UI를 구축하고 정보 전달력을 강화하여 사용자 편의성을 극대화.

콘텐츠 배치 최적화 필요

리뉴얼 브랜드 분석
Renewal Brand Analysis02



디자인 트렌드 리뉴얼 브랜드 분석 경쟁사 분석03

경쟁사 분석 경쟁사 분석

경쟁사 홈페이지 장단점

Competitor Analysis



경쟁사 분석 경쟁사 홈페이지 장단점03경쟁사 분석
Competitor Analysis

BIG IDEA
브랜드 목적 및 의도

VISION
브랜드 가치관

VALUE
브랜드 가치

PERSONALITY
브랜드 성격

프랑스의 정교한 초콜릿 제작 기술을 통해, 예술적인 초콜릿 
작품을 창조하고, 미식가들에게 독특하고 우아한 경험을 제공

예술성 전통 품질

초콜릿 제작을 예술의 경지로 
끌어올려, 미적 감각과 맛의 

조화를 추구

프랑스 초콜릿의 전통적인 
기법과 레시피를 존중하며, 

이를 현대적으로 재해석

최고급 원료를 사용하여, 
제품의 맛과 질감을 최상의 

상태로 유지

전 세계의 초콜릿 애호가들에게 프랑스 초콜릿의 
우수성과 미적 가치를 전달하는 것을 지향

프랑스 초콜릿을 예술의 경지로 끌어올린 
정교하고 우아한 미식 경험

합리적인 가격에 고품질의 벨기에 초콜릿을 제공하여, 누구나 
일상에서 프리미엄 초콜릿을 즐길 수 있도록 하는 것을 목표

접근성 전통 신선함

고품질의 초콜릿을 합리적인  
가격에 제공하여, 더 많은 

사람들이 즐길 수 있도록 함

벨기에 초콜릿의 전통적인 
제조 방식을 유지하며, 

정통성을 강조

신선한 재료를 사용하여, 
제품의 맛과 품질을 보장

전 세계의 소비자들에게 벨기에 초콜릿의 풍미를 널리 알리고, 
접근 가능한 프리미엄 초콜릿 브랜드로 자리매김하는 것을 지향

합리적인 가격으로 누구나 즐길 수 있는 
신선하고 정통적인 벨기에 초콜릿

최고 품질의 벨기에 초콜릿을 전 세계에 제공하여, 
일상 속에서 럭셔리하고 감각적인 초콜릿 경험을 선사

장인정신 혁신 지속가능성

벨기에 초콜릿의 전통적인 제조 
방식을 유지하며, 세심한 공정
을 통해 고품질의 제품을 생산

새로운 맛과 제품을 
지속적으로 개발하여, 

다양한 소비자 취향에 부응

윤리적인 원료 조달과 
환경 친화적인 생산 방식을 

추구

지속적으로 새로운 미식 경험을 제공하고, 
글로벌 초콜릿 시장에서 선도적인 위치를 유지하는 것을 지향

벨기에 초콜릿의 전통과 혁신을 결합한 
글로벌 럭셔리 초콜릿 브랜드



경쟁사 분석
Competitor Analysis03

LA MAISON DU CHOCOLAT
웹사이트 장단점 분석

장점 01. 고급스러운 컬러 팔레트 & 브랜드 아이덴티티 유지
	� - 짙은 레드, 브라운, 골드 톤을 활용하여 프리미엄 초콜릿 브랜드의 고급스러움을 강조함.
	 - 브랜드 정체성과 일관된 컬러 사용으로 고급스러운 감각적 경험 제공.

02. 미니멀하면서도 직관적인 레이아웃
	 - 제품 이미지 중심 디자인으로 사용자가 원하는 정보를 쉽게 찾을 수 있도록 구성됨.
	 - 정돈된 그리드 시스템을 활용해 가독성이 높음.

03. 사용자 경험 최적화
	 - 카테고리별 분류가 명확하여 원하는 제품을 쉽게 찾을 수 있음.
	 - 퀵 액세스 메뉴(하단 아이콘)를 배치하여 구매와 정보 탐색이 직관적으로 가능

단점 01. 가독성 부족
	� - �텍스트를 강조하기 위해 검은색 배경을 배치했지만, 텍스트와 배경 사이의 좌우 간격이 거의 

없어 가독성이 떨어짐.	
	 - 브랜드의 고급스러운 분위기를 유지하면서도 더 넓은 마진과 대비를 활용한 텍스트 배치가 필요함.

02. 제품 필터링 기능 부족
	 - �제품군이 많음에도 불구하고, 필터링 옵션이 부족하여 사용자가 원하는 제품을 빠르게 찾기	

어려울 수 있음.
	 - �‘다크 초콜릿’, ‘밀크 초콜릿’, ‘트러플’, ‘선물용’ 등으로 필터링을 추가하면 UX가 개선될 가능성이 있음.

03. 애니메이션 및 인터랙션 부족
	 - ��전체적으로 정적인 느낌이 강하며, 마우스 오버(hover) 시의 부드러운 인터랙션이 부족함.
	 - 초콜릿의 감각적인 부드러움을 강조할 수 있도록 더 정교한 마이크로 인터랙션 추가 필요.

경쟁사 분석 경쟁사 홈페이지 장단점



경쟁사 분석
Competitor Analysis03

LEONIDAS
웹사이트 장단점 분석

단점 01. 디자인이 다소 평범하고 개성이 부족
	� - �전체적인 디자인이 무난하지만, 경쟁사 대비 독창성이 부족하여 브랜드 개성이 강하게 		

드러나지 않음.

	 - 컬러와 레이아웃이 안정적이지만, 특별한 차별점 없이 기본적인 구조를 유지하고 있음.

02. 텍스트 가독성 부족
	 - �일부 텍스트(특히 ‘벨기에 왕실 인증’과 같은 정보)는 배경 이미지와 겹쳐 가독성이 떨어지는 

부분이 있음.
	 - 텍스트와 배경 색상의 대비가 약해 가독성이 부족함

03. 제품 설명 부족
	 - ��대표 제품들이 메인 화면에 배치되어 있지만, 제품별 상세한 설명이 부족하여 초콜릿의 특징을 

강조하는 요소가 약함.
	 - 맛, 원산지, 질감 등에 대한 설명을 추가하면 소비자의 이해도가 높아질 것.

경쟁사 분석 경쟁사 홈페이지 장단점

장점 01. 전통성과 신뢰성을 강조하는 디자인
	� - �창립자(아나톨 레오니다스)의 사진과 브랜드 히스토리를 강조하여 전통적인 브랜드 가치와 	

신뢰성을 부각함.
	 - ‘벨기에 왕실 인증 납품 업체’라는 문구를 배치하여 브랜드의 품격과 프리미엄 이미지를 강화함.

02. 깔끔한 미니멀리즘 레이아웃
	 - 화이트 배경과 세련된 네이비 & 골드 컬러 조합으로 고급스러움과 심플함을 조화롭게 유지.
	 - 불필요한 요소 없이 제품을 강조하여 소비자가 쉽게 정보를 찾을 수 있도록 구성됨.

03. 제품 중심의 직관적인 UI/UX
	 - 홈페이지 상단부터 대표 제품(베스트셀러)을 배치하여 사용자가 즉시 쇼핑이 가능하도록 설계.
	 - 제품 가격과 이미지가 명확하게 보여 소비자가 한눈에 정보를 파악할 수 있음.



경쟁사 분석
Competitor Analysis03

GODIVA
웹사이트 장단점 분석

단점 01. 같은 레이아웃의 반복
	� - �전체적인 디자인이 박스형식으로 나열되어 있어 시각적으로 단조로움.
	 - �섹션별 변화를 주는 디자인 요소가 부족하여 반복적인 느낌을 줌.

02. 가독성 저하
	 - �이미지 위에 배치한 일부 텍스트는 배경 요소와 텍스트가 겹쳐 가독성이 떨어짐.
	 - 제품 설명이 작은 폰트로 배치되어 있어 소비자가 한눈에 정보를 얻기 어려울 수 있음.

03. 같은 내용의 반복 및 설명 부족
	 - ��베스트 아이템 카테고리 밑 메뉴설명란에 베스트 아이템 카테고리가 중복됨.	
	 - 맛, 원산지, 질감 등에 대한 설명이 없어 소비자가 제품을 파악하기 어려움.

경쟁사 분석 경쟁사 홈페이지 장단점

장점 01. 고급스럽고 세련된 브랜드 아이덴티티 반영
	� - �딥 브라운 & 골드 컬러 팔레트를 사용하여 고급스러움을 강조함.
	 - 브랜드 로고와 디자인이 일관되게 배치되어 프리미엄 브랜드 이미지를 잘 유지함.

02. 제품 중심의 직관적인 UI/UX
	 - THE BEST ITEMS’ 섹션을 통해 인기 제품을 한눈에 볼 수 있도록 배치.
	 - 신제품 및 프로모션을 강조하는 레이아웃으로 소비자가 쉽게 접근 가능
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키워드 도출디자인 콘셉트 아이디어 방향성 구상

디자인 콘셉드 구상04 로이스 초콜릿

 풀스크린 비주얼 디자인 적용 벤토 그리드를 활용한 레이아웃 구성 컬러 및 디자인 요소의 통일성 유지

고해상도 이미지와 감각적인 타이포그래피를 활용하여 
브랜드 아이덴티티 강화

비주얼과 텍스트를 균형 있게 배치하여 정보 전달력을 높이고 
사용자의 탐색 경험 최적화

로고 컬러(네이비 & 화이트)를 활용하여 
브랜드 아이덴티티를 강화하고 프리미엄 감각 유지

동적(Interactive) 요소와 부드러운 트랜지션 효과를 
적용해 감성적이고 몰입도 높은 사용자 경험 제공

 다양한 크기의 콘텐츠 블록을 활용하여 
단조로운 레이아웃을 탈피하고 시각적 흥미 유발

페이지 전반에 걸쳐 일관된 컬러 팔레트를 적용하여 
정돈된 시각적 경험 제공

사용자가 브랜드 메시지를 직관적으로 
인지할 수 있도록  비주얼 중심의 레이아웃 구성

제품, 브랜드 스토리, 프로모션 등 다양한 정보를 
유기적으로 배치하여 일관된 사용자 흐름 유지

폰트, 버튼 스타일, 이미지 톤 등 디자인 요소를 통일하여 
브랜드의 일관된 분위기 조성

제품의 질감과 디테일을 극대화하여 
초콜릿의 프리미엄 가치를 강조

그리드 시스템을 활용해 정돈된 미니멀한 
디자인을 유지하면서도 유연한 콘텐츠 배치 가능

초콜릿의 다양한 종류(다크, 밀크, 화이트)에 맞춘 
세련된 컬러 조합을 활용해 제품 특성 강조

브랜드 메시지를 감성적이고 직관적으로 전달하는 
방향으로 설계하여 이를 통해 사용자는 초콜릿을 단순한 제품이 

아닌 프리미엄한 미식 경험으로 인식할 수 있도록 유도

일관된 레이아웃 시스템을 통해 
사용자 경험을 향상하고, 

브랜드 콘텐츠를 효과적으로 전달

브랜드 정체성을 유지하면서도 
사용자의 몰입도를 높이는 
세련된 비주얼 경험 제공



디자인 콘셉드 구상
로이스 초콜릿04 키워드 도출디자인 콘셉트 아이디어 방향성 구상

고급스러운
LUXURIOUS

시각적인
VISUAL

일관된
CONSISTENT

로이스 초콜릿 웹사이트는 고급스러운 비주얼과 시각적인 몰입감, 일관된 브랜드 아이덴티티를 기반으로 설계되어 
풀스크린 비주얼 디자인과 벤토 그리드 레이아웃을 활용해 감각적이고 직관적인 사용자 경험을 제공하며, 

컬러 및 디자인 요소의 통일성을 유지해 프리미엄한 브랜드 이미지를 강조합니다.



키워드 도출디자인 콘셉트 아이디어 방향성 구상

HEADER 헤더디자인

· �기존 헤더 상단의 광고를 제거하여 헤더 공간을 확장하고 			 
가독성을 향상.

· �불필요한 요소를 줄여 사용자의 시선이 분산되지 않도록 정리된 		
레이아웃 구성.

· �풀스크린 비주얼과 헤더가 자연스럽게 어우러지도록 배경 이미지에 
적절한 대비 적용.

· �기존 헤더의 그림자가 칙칙한 느낌을 주는 문제를 개선하여 텍스트 
가독성을 높이고 세련된 분위기 연출.

· �헤더 컬러를 로고 컬러와 조화롭게 맞춰 브랜드 아이덴티티 강화.
· �투명도 조절 및 세련된 폰트 적용을 통해 고급스럽고 현대적인 	
느낌을 강조.

· �한샘 웹사이트처럼 심플한 아이콘과 텍스트 조합을 활용하여 사용
자가 직관적으로 탐색할 수 있도록 설계.

· �주요 카테고리를 명확하게 정리하고, 검색 및 로그인 등의 기능을 	
깔끔하게 배치하여 사용 편의성 향상.

광고 배너 제거 및 공간 최적화

조화로운 헤더 디자인

프리미엄 브랜드 감성을 반영 미니멀하고 직관적인 네비게이션

디자인 콘셉드 구상
로이스 초콜릿04



키워드 도출디자인 콘셉트 아이디어 방향성 구상

MAIN BANNER 메인 베너 

· �풀스크린 비주얼과 헤더가 자연스럽게 어우러지도록 배경 이미지에 
적절한 대비 적용.

· �기존 헤더의 그림자가 칙칙한 느낌을 주는 문제를 개선하여 텍스트 
가독성을 높이고 세련된 분위기 연출.

제품 중심의 감각적인 연출

· �기존 메인 배너의 과도한 그래픽 요소(배경 풍경, 하트 모양 등)를 
제거하고, 한샘 웹사이트처럼 세련된 미니멀 스타일 적용.

· �제품과 브랜드 감성이 돋보이도록 깔끔한 구도와 고해상도 비주얼을 
배치하여 집중도 강화.

풀스크린 비주얼을 활용

· �기존 메인 배너의 밝은 이미지 위에 그림자가 적용되어 칙칙해 	
보이는 문제를 개선.

· �텍스트를 선명하게 배치할 수 있도록 배경 대비를 조정하고, 고급스러운 
타이포그래피 적용하여 브랜드 메시지를 감성적으로 전달.

텍스트 가독성 및 전달력 강화

· � 복잡한 리스트형 구성을 탈피하고, 한샘 웹사이트처럼 아이콘과 간결한 	
텍스트를 활용한 직관적인 제품 탐색 구조 적용

· � 주요 카테고리를 한눈에 볼 수 있도록 아이콘화하여, 사용자의 빠른 탐색 유도
· � 각 제품군을 정리된 레이아웃으로 배치하여, 단순한 나열 방식에서 벗어나 	
더욱 체계적인 UX 구현

직관적인 아이콘 기반 제품 섹션 구성

디자인 콘셉드 구상
로이스 초콜릿04



키워드 도출디자인 콘셉트 아이디어 방향성 구상

BRAND INTRODUCE 브랜드 소개

· �기존 페이지는 제품 소개 위주로 구성되어 있어 브랜드 정체성이 부족
· �제품 이미지 대신 브랜드 가치와 철학을 강조하는 감각적인 		
비주얼 배치

· �로이스 초콜릿의 기원, 장인 정신, 원재료의 품질 등을 스토리텔링 
방식으로 전달

· �제품 소개에 집중된 기존 구조를 브랜드의 감성과 가치를 효과적으로 
표현하는 공간으로 변경

브랜드 스토리 중심의 콘텐츠로 전환

· �기존 페이지에서 반복적으로 등장하는 제품 정보를 제거하고 브랜드 
관련 콘텐츠로 대체

· �브랜드 가치와 연관된 비주얼(예: 장인의 손길, 초콜릿 제조 과정 등) 
활용하여 브랜드 아이덴티티 강화

중복되는 제품 정보 제거 및 
새로운 콘텐츠 구성

· �기존 메인 배너의 밝은 이미지 위에 그림자가 적용되어 칙칙해 	
보이는 문제를 개선.

· �텍스트를 선명하게 배치할 수 있도록 배경 대비를 조정하고, 고급스러운 
타이포그래피 적용하여 브랜드 메시지를 감성적으로 전달.

타이포그래피를 활용한 
브랜드 메시지 강화

디자인 콘셉드 구상
로이스 초콜릿04



키워드 도출디자인 콘셉트 아이디어 방향성 구상

BRAND PROMOTION 브랜드 홍보

· �스크롤에 따라 자연스럽게 콘텐츠가 등장하는 인터랙티브 디자인 	
적용으로 몰입도 강화

· �카드형 UI 및 마이크로 인터랙션을 활용해 트렌디하면서도 		
직관적인 정보 탐색 가능

· �다크 모드 대응, 부드러운 트랜지션 효과 등 최신 UI/UX 요소 		
적용으로 사용자 경험 최적화

웹디자인 트렌드를 반영한 광고 섹션 

· �기존 페이지의 반복적인 제품 정보 노출을 줄이고, 더욱 차별화된 
브랜드 경험 제공

· �제품 정보가 아닌 브랜드 홍보 중심의 콘텐츠(예: 시즌 컬렉션, 	
인스타그램 피드, 캠페인 등)로 변경

· �사용자가 최신 트렌드 및 브랜드 활동을 한눈에 볼 수 있도록 	
직관적인 인터페이스 적용

· �로이스 초콜릿이 단순한 제품 브랜드가 아닌 라이프스타일과 	
연결된 미식 경험 브랜드로 인식되도록 유도

중복 콘텐츠 제거 및 
브랜드 홍보 섹션으로 전환

· �시즌 한정 컬렉션 소개 특별한 시즌 제품을 감각적인 비주얼과 설명
으로 강조.

· �인스타그램 및 SNS 피드 연동 사용자 콘텐츠를 활용해 브랜드 	
감성 및 참여 유도.

· �스토리텔링 기반 콘텐츠 추가 제작 과정과 브랜드 철학을 감성적인 
연출로 전달.

브랜드 감성을 강조하는 
홍보 콘텐츠 구성

디자인 콘셉드 구상
로이스 초콜릿04



키워드 도출디자인 콘셉트 아이디어 방향성 구상

FOOTER 푸터

· �기존 푸터의 너무 많은 정보로 인해 가독성이 떨어지는 문제 해결
· �필수 법적 정보는 유지하되, 불필요한 세부 항목 삭제 및 최소한의 	
텍스트로 정리

· �연락처, 고객센터 정보, 이용약관 등 주요 정보만 유지하여 직관적인 
탐색 가능

· �SNS 링크 및 구독 옵션을 추가하여 브랜드와의 연결성을 강화

필수 정보 중심의 구성
· �기존 푸터의 복잡한 정보 구성을 정리하고, 두 개의 섹션으로 분리하여 
시각적인 정돈감 강화

· �상단에는 주요 내비게이션(고객센터, 이용약관, 개인정보처리방침 
등) 배치

· �하단에는 브랜드 정보, 연락처 및 필수 법적 정보 등을 간결하게 정리

깔끔한 레이아웃 구성

· �현재 사용된 폰트는 고급스러운 브랜드 이미지와 조화를 이루지 못하며, 
가벼운 느낌을 줌

· �세련된 SERIF 또는 프리미엄 SANS-SERIF 폰트를 활용하여 브랜드 
신뢰감을 강화할 필요

· �영문과 한글 폰트의 조화를 맞춰, 브랜드 일관성을 유지하며 국제적인 
감각 반영

브랜드 아이덴티티와 
맞지 않는 폰트 사용

디자인 콘셉드 구상
로이스 초콜릿04
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HEADER

메인배너
베스트 아이템 섹션

시즌 스페셜 컬렉션 섹션

SNS 및 홍보섹션

FOOTER

제품 섹션

브랜드 소개

서비스 안내
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MARGIN
150px
70px
20px 
10px

섹션별 상하 여백
전체제품섹션 상하 여백
섹션타이틀 & 이미지 사이 여백
타이틀 & 서브타이틀 여백

SECTION SIZE
Header 
Mainbanner 
Footer

Height 90px
Height 625px
Height 410px

CONTAINER
Width 1440px

가가 Aa

TYPOGRAPHY

페이퍼로지 MONTSERRAT 
국문폰트 영문폰트

브랜드 소개 타이틀 50px
Black

35px
Extra Bold섹션 타이틀 / 광고 타이틀
25px
Bold / Regular섹션 서브 타이틀 / 서비스 특징 안내

17px
Light섹션 설명 및 줄글 안내

#2f386c #5863ac #dcdddd

COLOR

스타일 가이드리뉴얼 아이디어스케치브랜드 분석
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